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CAPO | - DISPOSIZIONI GENERALI
Art. 1 — Oggetto del Piano

1.

Il Piano Regolatore delle Installazioni Pubblidiéatdi seguito denominatBiano) € lo strumento che
disciplina la collocazione degli impianti pubblanit sul territorio comunale.

Le disposizioni del Piano, adottate in conformitaRegolamento Comunale per la Pubblicita e le
Installazioni Pubblicitarie (approvato con DelibatiaConsiglio Comunale n. 10/2015 e succ. mod. e
integr., di seguitdRegolamentqg, al Nuovo Codice della Strada (D. Lgs. n. 285/@2seguitoCDS) e
relativo Regolamento di esecuzione e di attuaz{@PB.R. n. 495/92, di seguiReg. CDS nonché alle
altre norme di legge e di regolamento che attengdlaamateria, costituiscono normativa di dettagiés

le installazioni pubblicitarie.

Secondo quanto stabilito dall'articolo 3 del Regmato, il Piano:

a. suddivide lintero territorio del Comune di Potann zone omogenee, stabilendo per ognuna di esse
le tipologie ed il dimensionamento dei mezzi putitdii ammessi (comma 2);

b. individua le posizioni per I'installazione dellévdrse tipologie di mezzi pubblicitari su spaziade
pubbliche e degli impianti per I'affissione di mbasti, sia quelli destinati al pubblico servizioech
quelli da assegnare in concessione a soggettitpfocanma 7);

c. disciplina le aree del territorio comunale ove gsa@onsentite I'installazione in via continuatival, s
spazi pubblici, di cartelli, impianti di pubblicitd propaganda, nonché le aree in cui & possibile
effettuare pubblicita sugli impianti di servizicglrrispetto delle disposizioni, delle prescriziendei
divieti stabiliti dallo stesso Regolamento (commia 4

d. comprende gli elaborati grafici recanti le posigjde norme tecniche di attuazione e di instatiagi
su spazi ed aree private di cartelli e di impigntbblicitari, nel rispetto delle norme previste dal
Regolamento, nonché la relazione illustrativa ediestiva;

e. stabilisce altresi le eventuali soglie di affolemto pubblicitario relative alle varie categorie di
impianti nonché gli schemi di capitolati di garguardanti I'affidamento in gestione dei circuiti di
impianti, secondo i principi contenuti nel Regolaraeall’art. 25 ed all'art. 30, commi 5,6 e 7.

Costiuiscono parte integrante del Piano:

a. la cartografia del territorio comunale, contenelatedelimitazione dellambito urbano di cui alla
Delibera di Giunta Comunale n. 22/2011, suddivastghe cromaticamente, in zone e riportante le
posizioni degli impianti, distinti per tipologiarandezza e destinazione (Allegati nn. 3, 4 e 5);

b. gli allegati contenenti gli schemi di capitolatoesjale di gara relativamente ai circuiti di impiant
(Allegati nn. 7, 8, 9 e 10);

c. le schede d'inserimento previste per ciascunadiialdi impianti pubblicitati(Allegato n. 6).

Non sono oggetto del Piano le disposizioni in mateli imposta sulla pubblicita e di diritti sulle

pubbliche affissioni, nonché, per quanto gia digtipo dal Regolamento, le disposizioni di caratter

amministrativo relative alla procedura di rilascigjnnovo, subentro, decadenza e revoca
dell'autorizzazione all'installazione di impiantupblicitari.

Art. 2 - Ambito di applicazione del Piano

1.

Il presente Piano trova applicazione relativameihtecentro abitato» come definito dall’art. 3, comfn

n. 8), CDS e delimitato con Delibera di Giunta Coale n. 22 del 22 febbraio 2011, adottata ai sensi
per gli effetti dell'art. 4 CDS. Nel rispetto deNégente normativa di cui al CDS e al Reg. CDSRidno
disciplina la tipologia, le dimensioni ed il posimamento degli impianti pubblicitari, anche medéant
I'individuazione delle deroghe al CDS, esclusivataeron riferimento alla porzione di territorio rée=nte
nel centro abitato.

! Le schede tecniche sintetiche d’installazione rtam le prescrizioni vigenti. Eventuali modificlaé Regolamento
comporteranno la necessita della revisione dstalede per tutti gli impianti.



Sulle strade comunali esterne al centro abitato @ista di esse, si applicano le disposizioni detta
dall'art. 23 CDS e dagli artt. 48, 49, 50 e 51 REMS relativamente alle dimensioni ammesse, alle
caratteristiche delle varie tipologie d'impianti eml’'ubicazione, nonché dall'art. 53 Reg. CDS
relativamente alle procedure di rilascio del titolo

Per i beni sottoposti a vincoli ambientali e storarchitettonici, si rinvia a quanto riportato rieglenchi
tenuti dalla Soprintendenza ai Beni Culturali dehigkero dei Beni Culturali ed Ambientali.

Eventuali e successive modifiche alla perimetrazidel centro abitato o dei vincoli ad esso coliegat
saranno automaticamente recepite nel presente Piaelfallegata planimetria.

Ai sensi dell’art. 3, comma 5, del RegolamentoPi&no non disciplina il posizionamento dei mezzi
pubblicitari definiti «indicazioni di esercizio»j dui al Capo Il del Regolamento, installati subledi di
esercizio o comunque nelle pertinenze delle atiti si riferiscono; sono parimenti sottratti alle
previsioni del Piano i cartelli e gli altri mezailpblicitari da esporre a tempo determinato neks & con

le modalita previste nel Regolamento. Ugualmente, vengono individuate le posizioni su mappa delle
preinsegne di cui all’articolo 47 Reg. CDS, la callocazione viene effettuata su richiesta del sttgg
interessato nel rispetto delle norme stabilite Baly. CDS. Nello stesso modo, non rientrano tra le
fattispecie contemplate dal Piano i segnali tisiist di territorio ex art. 134 Reg. CDS, come anch
indicato nella Risoluzione Min. Fin. n. 48/E/IV/D® del 1° aprile 1996, perché non considerati mezzi
pubblicitari.

I punti d'installazione previsti dal Piano, conf@mente a quanto stabilito dall’articolo 3 del
Regolamento, sono relativi agli spazi ed alle gndgbliche, compresi gli spazi di proprieta privataculi
si sia formato, nelle forme di legge, I'uso pubblic

Art. 3 - Definizioni generali del Piano

1.

2.

3.

Tenuto conto delle tipologie definite dal Regolatoegli impianti pubblicitari vengono suddivisi in:
a. indicazioni di esercizio (Capo Il Regolamento sdguitolE);
b. impianti per affissioni (Capo Il Regolamento —séiguitolA ), distinti tra:
i) Pubbliche Affissioni PA), se gestite in proprio dal Comune o da un Comnwesaso per conto del
Comune, che si differenziano, in base al contedatanessaggio, tra:
(2) istituzionali perché prive di rilevanza economiPa\();
(2) a carattere funebr®AF);
(3) a carattere commercialBAC);

ii) Affissioni Dirette @AD), affidate a soggetti privati e comunque differedall’eventuale
Concessionario del servizio pubblico;

c. impianti pubblicitari comuni (Capo IV Regolamentali-seguitolPC), costituiti da tutti i manufatti,
non ricompresi tra gli impianti per affissioni, luper la vendita a terzi di spazi pubblicitari.

Per ciascun impianto & prevista un’apposita schddfinita anche «abaco», che disciplina le relative
condizioni di ammissibilita e le caratteristicheniehe secondo la funzione e la zona di instalteeio

A norma dell’art. 51, comma 8, Reg. CDS, gli impigoubblicitari di servizio possono non rispettége
distanze stabilite nel Regolamento. Essi, tuttagt@ranno sempre essere installati in osservaniia de
norme sull’abbattimento delle barriere architettbei.

Art. 4 - Zonizzazione del territorio comunale

Il territorio comunale viene suddiviso in zone orange ai fini della distribuzione delle installazion
pubblicitarie, cosi come riportato nell’allegatatografia che rappresenta la zonizzazione deltteiwi
comunale e costituisce parte integrante del Piano.

Si individuano le seguenti zone:

a. Zona Al, corrispondente allAmbito “A” (centro storico) dividuato dalla planimetria riportata
nell’Allegato A del Regolamento: e 'area a prevadecarattere storico e di recupero edilizio. Ie ta
zona:

01. a salvaguardia dell’esistente, oltre alle affissimmebri (PAF), sono privilegiati i manufatti di
carattere sociale ed istituzionale (PAI). L'insezmo di manufatti pubblicitari (PAC, AD) dovra



avvenire seguendo una linea progettuale coordicata il contesto ambientale, estetico e
architettonico, che puo essere delineata anchgieoho programmi;

02. gli impianti pubblicitari per affissioni possonosese soltanto delle seguenti tipologie: espositori,
stendardi e maxistendardi;

03. e consentita l'installazione di manufatti a carattiemporaneo;

04. é esclusa la pubblicita itinerante effettuata mediaele;

05. non sono ammessi impianti pubblicitari comuni imtooterzi su suoli e spazi privati.
Zona A2: area dalla prevalente presenza di insediamearaiattere residenziale. In tale zona:

01. e consentita I'installazione di impianti per affs di ogni tipo (PAF — PAI — PAC — AD) ma
solo su manufatti delle seguenti tipologie: esposistendardi, maxistendardi e miniposter;

02. sono possibili tutte le altre forme pubblicitari® realizzarsi anche mediante piani e programmi,
purché coordinate con I'ambiente architettonicoastante;

03. e consentita l'installazione di manufatti a carattiemporaneo;

04. e possibile la pubblicita itinerante anche attragee vele, che ivi possono transitare ma non
stazionare. Con provvedimento di autorizzaziondn@x] emesso successivamente al rilascio ed
in occasione di particolari eventi, '’Amministrar® pud escludere dal transito alcune delle
strade ricadenti nella zona interessata per mditigiganizzazione del traffico veicolare;

05. sono ammessi impianti pubblicitari comuni in cotdzi, della dimensione massima di mt. 4 di
lunghezza e mt. 3 di altezza, su preesistenzeziedili

Zona B: zona della citta comprendente le aree a prewaldastinazione commerciale, artigianale,
industriale nonché le aree destinate alle attsfitartive. In tale zona ricadono anche le stradeltad
percorrenza, con limiti di velocita superiori ai B@/h, e le aree ed attrezzature di interesse cemun
come le aree di istruzione (scuole, istituti sup@riuniversitd), le zone ed i fabbricati a canatte
culturale, religioso, di servizio, amministrativencio-assistenziale, per lo sport o il tempo libglo
spazi pubblici attrezzati, le zone parcheggiorchie le altre zone di verde attrezzato. In taleaz

01. possono essere installati tutti gli impianti pefisafoni di ogni tipologia: espositori, stendardi,
maxistendardi, miniposter, poster (delle dimensmassime di 6x3);

02. sono consentite tutte le tipologie di impianto pidiario previste nel regolamento;

03. attraverso procedure ad evidenza pubblica, e plessdffidare ad operatori economici lo
sfruttamento di specifiche zone individuate nelnBidietro la corresponsione di canoni o altre
utilita a favore dell’Ente Comunale;

04. é consentita la pubblicita itinerante conto terztlee attraverso vele, che in tale zona possono
transitare e sostare.

Zona C: e la parte di territorio comunale posta estermaealla delimitazione del centro abitato. Tale
zona é soggetta alle limitazioni e prescrizionivis® per gli impianti posti fuori dei centri atitali
cui agli articoli 23 CDS e 53 Reg. CDS.

3. Per le caratteristiche dei manufatti ammessi rgtigole zone, si rinvia alle specifiche schede itden

sintetiche d'installazione di cui all’Allegato n.d@l Piano.

Art. 5 - Classificazione degli impianti pubblicitari

1.

Ai fini del presente Piano, secondo quanto preastt@si dal Regolamento, gli impianti pubblicitagno
classificati in base alla durata ed alla tipolatdgd’esposizione.

In base alla durata dell’esposizione, si distinjae

a. impianti permanenti: manufatti collocati perperiodo superiore a 90 giorni e fino a 3 anni @aso di
autorizzazione) ovvero 7 anni (se affidati in casiene). Nellambito degli impianti permanenti si
distingue tra:

al) impianti affissionali (I1A): con plance destiea!'incollaggio di materiale cartaceo;

a2) altri impianti (IE — IPC — IPS): insegna, pssgna, cartello, tabella, colonna; esposizioni
pubblicitarie abbinate ad arredo urbano o di s@vigensilina di attesa bus, palina di fermata bus,



cestino, transenna, orologio, termometro-barometpoadro informativo abbinato a planimetria
urbana, impianti tridimensionali e altro;

b. impianti temporanei (PT): manufatti la cui espiasie & prevista per un tempo determinato, comenqu
non superiore a 90 giorni.

3. In base alla tipologia, gli impianti si distir@no in:

a. indicazioni di esercizio: elementi pubblicitari picsullimmobile ove ha sede l'attivita commerciale
sull'eventuale piazzale di pertinenza - Capo |lldtagento;

b. impianti per affissioni: plance in metallo sulleaduvengono incollati manifesti cartacei di varia
misura - Capo Il Regolamento;

c. impianti pubblicitari comuni: qualunque manufattspp su luogo pubblico o privato e visibile dalla
pubblica via - Capo IV Regolamento;

d. impianti pubblicitari di servizio: qualsiasi impimin cui il messaggio pubblicitario sia abbinatbusn
servizio di pubblica utilita — Capo V del Regolan@n

e. installazioni temporanee: striscioni, gonfaloni, nti@re, locandine ed ogni altro elemento
bidimensionale o tridimensionale, realizzato ineniale di qualsiasi natura che sia non deperibile e
resistente agli agenti atmosferici, purché instalf@er un periodo temporale limitato, specificaéb n
provvedimento di rilascio del titolo abilitativoGapo VI del Regolamento;

f. pubblicita itinerante: pubblicitd effettuata in nimento, con o senza l'ausilio di mezzi, con
esposizioni di messaggi pubblicitari in forma visiv fonica — Capo VIl del Regolamento.

L’Amministrazione Comunale potra autorizzare uttértipologie d’impianto nel rispetto delle normeld
CDS e del Reg. CDS.

L’Amministrazione potra inoltre autorizzare l'inB&zione di impianti pubblicitari di servizio coralenza
di pubblica utilita, abbinati ad elementi di arragano, sulla base di progetti particolareggiegispntati
da operatori privati in seguito ad avviso reso pieblmelle forme di legge.

Art. 6 - Caratteristiche tecniche generali

1.

Gli impianti pubblicitari permanenti devono confarsi alle seguenti caratteristiche costruttive ed
estetiche, valevoli come prescrizioni di carattgraerale per ogni tipologia prevista dal Piano.

Gli impianti devono rispondere, nella struttura el toro insieme, alla capacita di resistenza ai
sovraccarichi, agli urti ed in generale ai fenomginamici in tutte le prevedibili condizioni di eseio,

in modo da evitare il verificarsi di eventi periosi per la circolazione stradale e per l'incolumita
pubblica.

Le strutture di sostegno e di fondazione devoneressalcolate per resistere alla spinta del vedito,
carico della neve ed alla forza del fuoco; devoseeee di materiale indeformabile e saldamentezzzdé
ed ancorate al terreno sia nel loro complessoesiaimgoli elementi.

Qualora le suddette strutture costituiscano matildatui realizzazione e posa in opera sia regelaata
da specifiche norme (opere in ferro, in c.a. etogservanza di dette norme e I'adempimento degli
obblighi da queste previsti deve essere documeptata del ritiro dell’autorizzazione.

Ogni cartello o altro mezzo pubblicitario deve essealizzato con materiali aventi le caratterisidi
consistenza, durevolezza, sicurezza e resistezagemti atmosferici. | materiali che lo compongon
devono conservare le proprie caratteristiche chirfigiche, sotto I'azione delle sollecitazioni tecime
degli agenti fisici normalmente operanti e prevédibellambiente in cui si trovano, conservando
inalterate le proprie caratteristiche. Tutti gerlenti che compongono I'impianto non devono present
porosita o cavita superficiali che non siano faemte pulibili ed ispezionabili e che possano causar
ristagno di acqua ed accumulo di sporco.

Ogni manufatto deve avere caratteristiche attessudidere, impedire e resistere agli atti di vasohali
Esso deve essere comunque realizzato in modo dsemtime il ripristino della propria integrita,
funzionalita ed efficienza.

Il sistema di illuminazione puo essere a luce threindiretta o riflessa. Gli impianti elettriciiligzati
devono essere sempre concepiti e realizzati in ndadgarantire il massimo grado di sicurezza contro
rischi elettrici e scariche accidentali, honch@aisdere alle norme CEI in materia ed essere comnfalten



9.

10.

disposizioni espresse della Legge n. 46/1990 eDall. di attuazione n. 37 del 2008, del D.P.R. n.
447/1991 e successive modifiche ed integraziongliSedifici storici sono generalmente da preferire
sistemi di illuminazione che mettano in risalto decorazioni, privilegiando pertanto i sistemi ad
illuminazione diretta o riflessa ed evitando, oesgbile, i corpi con luminosita propria.

Nel caso in cui le pertinenze accessorie — spaee private limitrofi o contigui alla sede delliaita,
posti a servizio della stessa anche se non insglugiva — siano utilizzate da piu soggetti, glpiamti
pubblicitari, comprese le insegne d'esercizio, aevoessere uniformati per dimensioni e punto
d’installazione.

Tutta la proiezione al suolo del mezzo pubbliciiatéve essere compresa nell’area di una stessagiaop
(pubblica o privata).

Ad ogni mezzo pubblicitario deve essere fissatapplieata I'apposita targhetta di identificazione
prescritta dall’art. 55, Reg. CDS.

Art. 7 — Condizioni, limitazioni e divieti

1.
2.

10.

Oltre a quanto disciplinato dal Regolamento, iBiandividua le seguenti limitazioni e divieti.

La collocazione di impianti pubblicitari sugli edif in luoghi di interesse storico ed artisticoiro
prossimita di essi ovvero in luoghi sottoposti acdli naturali, paesaggistici ed ambientali e sdimata
allautorizzazione ovvero al parere della Sopridemza sulla compatibilita della installazione con i
decoro e la pubblica fruibilita dei beni tutela@condo quanto previsto dalla normativa in mateoagché

ad autorizzazione da parte delllEnte proprietaridlad strada (art. 23, comma 4, CDS), diverso dal
Comune, se la strada non rientra nell’ambito urbano

E vietato utilizzare alberi, impianti di segnaletistradale ed impianti delle reti (del tipo luceqaa, gas)
come supporti pubblicitari.

Gli impianti pubblicitari e le insegne d'esercizimmn possono essere a forma di disco, triangolo o di
gualunque altra sagoma atta a generare confustmiasegnaletica stradale. Il loro posizionameietze
avvenire in modo tale da consentire sempre la panigsibilitd (nel senso di marcia) di semafonigrioci,
segnali stradali ed attraversamenti pedonali.

Conformemente a quanto disposto dal CDS, I'usadiiri, specialmente del colore rosso o di parédol
abbinamenti cromatici, non deve generare confusioingda segnaletica stradale né deve costituinedsfo
per segnali stradali causandone una scarsa pbild@tti

Le sorgenti luminose non devono provocare abbaglidm Nessun impianto puo avere luce intermittente
né intensita luminosa superiore a 150 candele/mq.

E comunque sempre vietata I'installazione di mguei la pubblicita (permanente e temporanea) e di
indicazioni d’esercizio in corrispondenza delleensezioni, lungo le curve nell’area della cordarina
tracciata tra i due punti di tangenza, in corrigfnza di cunette o dossi, sui cavalcavia e lorqpeam
banchine, sui parapetti stradali, sui ponti e gattdi non ferroviari, sulle banchine di sicurezzaugli

altri dispositivi laterali di protezione e di sedpmmento o comunque in modo tale da pregiudicare la
sicurezza della circolazione veicolare e pedonale.

Nei cantieri € consentita I'affissione direttamestile recinzioni solo se realizzate con steccddinsiere
ondulate, previa autorizzazione comunale, nei lirditlle superfici stabilite dal Regolamento. La
pubblicita su ponteggi di cantiere ed altre stnattdi servizio di pertinenza deve avere la cariattea di
impianto di pubblicita. In caso di utilizzo di peggi predisposti per I'esecuzione di interventi di
conservazione di beni tutelati come beni culturdliSoprintendente rilascia nullaosta o assenso per
I'utilizzo a fini pubblicitari della copertura. Irtaso di assenso € vietata I'esposizione del mezzo
pubblicitario per un periodo superiore alla dudgalavori.

L'installazione di impianti pubblicitari su areeddimate a verde pubblico € disciplinata dal Regelztim
Nel computo della singola area, sono da consideodire agli spazi interni delle rotatorie, anckezbne
verdi pertinenziali dell’area principale.

Non é consentita la collocazione di manifesti aludiri dei supporti appositamente previsti per tade e
non contemplati dal Piano.



Art. 8 — Aspetti particolari — Installazione su spazi e aree private

1. Secondo quanto stabilito dall'articolo 3, comma dé&l Regolamento, I’Amministrazione Comunale si
riserva la facoltd di autorizzare il collocamentotalune tipologie di impianti pubblicitari, ancla
servizio, per motivi di pubblico interesse. A taid potra, anche successivamente all’'approvaziehe d
Piano, consentire I'esecuzione di progetti pardoeggiati interessanti specifiche porzioni del ment
abitato. Tali progetti dovranno essere comunquizeadi in conformita a quanto prescritto dal préeste
articolo 6 e dalle specifiche disposizioni contenugi Capi IV e V del presente Piano.

2. Su spazi ed aree private e vietata l'installazidnémpianti pubblicitari e di impianti per le affigni
dirette, permanenti o temporanei, con le seguengaoni e prescrizioni:

a. cartelli di compravendita e affittanza immobili;
b. totem (solo in zone A2, B e C);

c. mezzi pubblicitari temporanei anche reclamizzaatlilis promozioni e vendite straordinarie (in zone
A2, B e C; all'interno della zona Al, I'esposiziopetra avvenire soltanto all'interno delle vetrime
delle aperture dell'attivita);

d. impianti temporanei dellAmministrazione comunaiguardo lo svolgimento di attivita istituzionali e
di attivita patrocinate dalla stessa ed impiantiedgocieta partecipate dal Comune di Potenza gurch
autorizzati;

e. impianti pubblicitari temporanei su cantiere, aneéhenezzo megaposter, in tutte le zone, secondo
quanto previsto dal Regolamento.

f. impianti pubblicitari comuni (IPC), di cui al sugsivo Capo IV, solo nelle zone A2, B e C, nel
rispetto delle prescrizioni ivi previste.

CAPO Il - INDICAZIONI DI ESERCIZIO (IE)

Art. 9 — IE: Indicazioni di Esercizio - Definizione

1. Secondo quanto disposto dal Regolamento, si definkindicazione di esercizio» (IE) il manufatto in
qualsiasi materiale, luminoso o non luminoso, pastolusivamente in adiacenza alla parete o sulla
copertura dellimmobile che ospita I'attivita pulditzata o nel piazzale di pertinenza dello stesso,
riportante scritte, marchi e/o loghi inerenti liaitia esercitata. L'indicazione di esercizio iddict il
luogo ove si esercita un'attivita commerciale anssedegli articoli 2188 e ss. del codice civile,
generalmente riproducendone il logo, la denomimezi@'o 'immagine che la contraddistingue, nonché i
prodotti trattati.

2. |l presente Piano, nell'ambito di quanto stabititl Capo Il del Regolamento, definisce le caragtiehe
tecniche e costruttive generiche delle indicazébirsercizio, come descritte nelle relative schedeiche
di dettaglio d'installazione.

3. Qualora le insegne siano poste in luogo diversdadsdéde dell'attivita o dalle relative pertinenze
accessorie, esse assumono una funzione prevaleriteepubblicitaria e vengono definite «preinsegne»,
la cui collocazione viene disciplinata dal Reg. CDS

Art. 10 — IE - Categorie

1. Secondo quanto stabilito dal Regolamento, in refezialla posa in opera, le indicazioni di esercs&io
suddividono in:
a) insegne frontali (art. 10 Regolamento);
b) insegne a bandiera o verticali (art. 11 Regotaoje Si tratta di impianti pubblicitari fissatilalparete
dell’edificio che ospita I'attivita commerciale posizione non parallela ad esso, nel rispetto delipienti
prescrizioni:

» superficie massima: ¥4 delle aperture di esercizgsgnti sul medesimo prospetto dell’edificio, nel
limite massimo di mq. 1,50;



» distanza tra il punto piu basso ed il piano di estp: mt. 2,50 se aggettanti su suolo destinato
esclusivamente alla circolazione pedonale; mt. S¢d@ggettanti su suolo di transito veicolare;

» distanza dal limite della carreggiata stradale: inéeriore a mt. 1,50;

c¢) insegne su pali (art. 12 Regolamento). Tratiaginpianti costituenti una struttura autonoma etsp
all'edificio che ospita l'attivita commerciale, gosu uno o piu pali collocati sul suolo privato di
pertinenza dello stesso, secondo le seguenti riesgr

e vietate in Zona Al;
e vietate in assenza di marciapiedi;
» superficie massima: mq. 2 se poste su un palopreq.poste su piu pali;

e distanza tra il punto piu basso ed il piano di estjp: mt. 2,50 se aggettanti su suolo destinato
esclusivamente alla circolazione pedonale; mt. 5éd@ggettanti su suolo di transito veicolare;

« distanza dal limite della carreggiata stradale:1nfi0 se parallele al senso di marcia dei veioali;2
se perpendicolari allo stesso;

d) totem (art. 13 Regolamento). In tale categormtrano tutte le strutture esterne all’edificio ed
autonome rispetto ad esso, generalmente installatgaline apposite o costituenti un unico elemento
espositivo utilizzabile su piu facce, poste in pmsie parallela o perpendicolare rispetto al piaho
inserimento e contenenti piu insegne relative amdivesercizi commerciali aventi sede nello stesso
edificio e nella stessa struttura.

e) targhe murarie (art. 14 Regolamento);

f) bacheche (art. 15 Regolamento);

g) vetrofanie (articolo 16 Regolamento);

h) tende solari (articolo 17 Regolamento);

i) strutture mobili (articolo 18 Regolamento);

[) cartello: manufatto posto sul’'immobile ovverelrpiazzale di pertinenza dell’esercizio, suppori@a
idonea struttura di sostegno, con una sola od mbede facce finalizzate alla diffusione di messagg
pubblicitari o propagandistici, sia direttamenta samite sovrapposizione di altri elementi. Pusees
luminoso per luce propria o per luce indiretta.(@rRegolamento);

m) impianto di pubblicita e/o propaganda (art. y®lamento): qualunque manufatto, compresi banner,
striscioni ed elementi tridimensionali, posto saolimobile ovvero nel piazzale di pertinenza
dell’esercizio, pubblicizzante I'attivita ovveragelativi beni, marchi e loghi, e finalizzato allfeftuazione

di pubblicitd e/o propaganda sia di prodotti cheatlivita, non individuabile secondo le definizioni
precedenti né come insegna di esercizio né comenafianti, compresi le preinsegne, di cui agticoli
successivi.

Art. 11 — |E - Caratteristiche generali

1. Le indicazioni di esercizio possono essere redkzzan ogni materiale che si ritenga idoneo, purché
compatibile con il contesto architettonico, estetcstilistico di inserimento, tenuto conto deledfiche
tecniche stabilite dal Regolamento per ciascuna dehterritorio comunale.

2. Le insegne di esercizio realizzate o installateanodo antecedente all’entrata in vigore del CldSspno
essere mantenute nella forma originaria purchéaabbpregio storico-culturale ed il titolare delifaita
provveda a richiedere il rilascio dell’autorizzaz®osecondo quanto previsto dalle disposizioni \Migen
Analogamente, le targhe murarie preesistenti, comelsioni o formati non rispondenti alle attuali
indicazioni, potranno essere conservate solo peedio storico-culturale (cd. grafismi epocali).

3. La dimensione delle insegne deve essere relaziatlataaratteristiche dell’edificio, proporzionsade
misure della vetrina ed alle dimensioni della s&tdadale e del tipo di traffico prevalente.

4. Le insegne devono essere collocate negli appgsizisad esse destinati, quali porta insegne e vani
sopraluce, ripercorrendone la sagoma. Ove nonawiosspazi appositi, esse devono essere collochte ne
vano esistente al di sotto dell'architrave. Nelocts dimensioni della vetrina o dell'ingresso nan |
consentano, I'insegna puo essere collocata alptasttell’architrave, purché sia contenuta nellégaioni
dell'ingresso dell'attivita e segua la forma degdéatura.
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10.

11.

L’insegna posta sugli edifici non potra in alcunseainterferire con stipiti, cornici, particolari
architettonici ed elementi decorativi presenti autcciata né trasformare I'immagine complessiva di
quest'ultima. E vietato collocare insegne d’eséocsui parapetti di balconi, nelle arcate frongatii testa
dei portici.

In caso di esercizio con piu vetrine contigue ssliesso prospetto, I'insegna va collocata su ognov
preposto, ove esistente, 0 comunque in corrisp@aden ogni vetrina, purché la distanza tra le varie
indicazioni sia regolare e non inferiore a 0,50 ente varie insegne siano coordinate ed armonizzate
loro. Pud essere consentita anche un’insegna anifzecia continua, contenuta tra le proiezioniadell
prima e dell'ultima apertura, se prescritta in ¢desazione delle caratteristiche specifiche detfaaz
interessata.

Non sono consentite aggregazioni di insegne dairic@ dai contenuti differenti anche qualora sia
necessario pubblicizzare diversi marchi dei prodistribuiti.

La richiesta di installazione plurima di insegree dif loro coordinate deve essere unica e riferiiste le
insegne nel loro insieme. L'uso di pit mezzi putitdiri riconducibili a differenti tipologie per urgiesso
esercizio (es.: vetrofanie, cassonetti e stenddeli¢ essere anch’esso coordinato.

La collocazione delle insegne di esercizio plurgr@mmessa soltanto nel caso in cui 'attivita eatina
pubblicizzata di tipo commerciale sia collocatgiaino strada dell’edificio ed esercitata in lo@alenti la
corrispondente destinazione catastale.

Nel caso in cui le attivita commerciali, come d@érai sensi del precedente articolo 9, non siarstepsu
piano strada, € possibile inserire al massimo msagna di esercizio e a condizione che non venga
modificato il disegno architettonico dell’edificahe la ospita né la sagoma dello stesso.

La collocazione delle indicazioni di esercizio dewevenire nel rispetto di dimensioni, carattertstice
parametri riportati nelle relative schede d'insexito contenute nel presente Capo Il, specifiche per
ciascuna tipologia.

Art. 12 — IE - Insegne di pubblico interesse

1.

2.

Sono definite insegne di pubblico interesse le gneerelative all'indicazione dei servizi di publlic
utilita.
Rientrano in tale fattispecie le indicazioni relatalle seguenti attivita:

a. ospedali;

b. Polizia;

c. Vigili urbani — Polizia Municipale;
d. Vigili del Fuoco;

e. Guardia di Finanza;

f. Carabinieri;

g. Guardia medica;

h. farmacie;

i. tabacchi e valori bollati.

Per le tipologie riportate alle lettere h) e i)titblare dell'attivitd deve comunque richiedereiiscio
dell'autorizzazione all'installazione dell’'impianfubblicitario.

Art. 13 — IE - Insegne speciali

1.

Al fine di rendere piu agevole I'accesso agli eeda parte di persone portatrici di handicapeggre
consentita la segnalazione degli accessi privitegi@diante insegne a bandiera di piccole dimeision
(dimensione massima cm. 35x50).

Tali insegne potranno riportare le indicazioni diomali semplificate nel contenuto, nonché la
denominazione o logo dell’'esercizio in uno spazassimo di cm. 30x20.

Art. 14 — |E - Chioschi

1.

2.

L'esposizione di insegne d’esercizio su chioschlas aventi funzione commerciale (ad esempio: bar,
tabacchi, rivendita giornali) € ammessa se post@énenza alle pareti perimetrali 0 nei vani pigolsi.

Sono vietate le collocazioni sopra le coperture.
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3.

Nel caso di preesistenze non rispondenti alle lattudicazioni, tali manufatti potranno essere camsti
se di pregio storico-culturale.

Art. 15 — |E - Stazioni di servizio

1.

Rientrano in questa categoria le indicazioni dir@g® delle stazioni di rifornimento carburantedee
stazioni di servizio.

Per ciascuna zona, si stabiliscono le seguentcprami:

a. Zona Al: e consentita una sola insegna a palorperdi servizio, a condizione che la sua proiezione
al suolo sia contenuta all'interno dell’area diveap stessa;

b. Zone A2 - B: é consentita la collocazione delleigadioni di esercizio, comprese insegne, pannelli,
cartelli e in genere tutti gli impianti permaneatitemporanei, purché contenuti all'interno dellzare
di servizio, nel rispetto dei limiti dimensionatabiliti dal Regolamento.

c. Zona C: secondo quanto stabilito dall'articolo 2BS; pud essere autorizzata la collocazione, per
ogni senso di marcia, di una sola insegna di egerper ogni stazione di rifornimento di carburante
o di servizio della superficie massima di mqg. 4nfe restando tutte le disposizioni relative al
posizionamento dell'insegna.

Art. 16 — |IE - Impianti compositi

1.

2.

3.

4.

Rientrano in questa classificazione le installazmrbblicitarie costituite da gruppi omogenei ds@gne
relative a diversi esercizi commerciali aventi neda sede (es. centri commerciali).

Y

Tale tipologia non € ammessa su suolo pubblico, memo considerando la sola proiezione del
manufatto. L'installazione di un impianto compositelle aree private ad uso pubblico o nelle aree di
pertinenza accessoria puo essere consentita dadldJton autorizzazione motivata tenuto conto alell
stato dei luoghi.

Gli elementi che costituiscono un impianto composievono comunque essere integrati tra di loro e
costituire un corpo unico, che puo essere anchimbasa o illuminato.

Gli impianti compositi devono conformarsi alle presioni tecniche e strutturali ed a limitaziondieieti
previsti nel presente Piano.

Art. 17 — |E - Indicazioni di esercizio - ulteriori prescrizioni

1.

Le insegne d’esercizio frontali, ad esclusioneededitrofanie, sono ammesse solo al piano ternzp gar
edifici di carattere industriale o similari qualdgannoni o simili. Eventuali collocazioni diversetnanno
essere ammesse tenuto conto della conformaziomdiee pibsizione dell’edificio rispetto agli accessi
comunque, se in armonia con il fronte dell’edifistesso.

Art. 18 — Preinsegne

1.

Le indicazioni di esercizio, se poste in luogo dbeedalla sede dell'attivita o dalla relative peetize
accessorie, sono definite “preinsegne” o cart@lézionali, secondo quanto stabilito dagli articgili e 32
del Regolamento, e sono caratterizzati dalla aciitt caratteri alfanumerici, completata da freadia
orientamento ed eventualmente da simboli e marehlizzata su manufatto bifacciale e bidimensignale
utilizzabile su una sola o su entrambe le faccppsuato da una idonea struttura di sostegno,ifreti
alla pubblicizzazione direzionale della sede dawessrcita una determinata attivita ed installatenodo

da facilitare il reperimento della sede stessaneucmue nel raggio di 5 Km.

E ammesso il raggruppamento, sulla stessa struttis@stegno, di un numero massimo di sei preirsegn
per ogni senso di marcia, a condizione che le stabiano uguali dimensioni e costituiscano oggditto
un’unica autorizzazione. Il raggruppamento, intesme gruppo unitario, puo essere installato in gero
alle distanze previste dal Regolamento, previo rpar@ncolante della Polizia Locale, qualora sia
considerato funzionale al miglioramento della dme®mne stradale. Appartengono alla categoria delle
preinsegne i mezzi pubblicitari conformi ai segndii direzione per dimensioni, ma differenti per
colorazione, caratteri e/o simboli.

La collocazione delle preinsegne deve essere wdfett nel rispetto delle distanze stabilite dal
Regolamento, applicate nel senso delle singoldtdaiedi marcia. Le preinsegne non possono in mlcu
caso ostacolare la visibilita dei segnali stra@aliro lo spazio di avvistamento. E comunque sempre
vietato il posizionamento delle preinsegne nei pumdicati dall'art. 51, comma 3, del Reg CDS e
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nellambito e in prossimita di edifici o luoghi dhteresse storico o artistico, ai sensi del Decreto
Legislativo 22 Gennaio 2004 n. 42.

4. Le preinsegne sono soggette al pagamento dell’'ltaposmunale sulla Pubblicita e del Canone per
I'occupazione del suolo pubblico.

5. Allo scopo di evitare il proliferare di preinsegapposte su diverse strutture lungo il medesimoqoseog
I'Ufficio pud disporre che la collocazione delleeprsegne o delle indicazioni direzionali avvenga
mediante pellicole adesive recanti I'indicaziondledattivita, stampate con inchiostri coprenti sedm
criteri tecnici che garantiscano il mantenimenttbidenagine e della stampa per un periodo non iofer
ad anni 7 di normale esposizione verticale alliesignelle medie condizioni ambientali d’'uso, appasi
impianti aventi la funzione di tabelle direziona@umulative e le stesse misure degli impianti per
affissioni, appositamente realizzate ovvero utdiezper effetto della variazione della destinazidiso
degli impianti del tipo PAI e PAC. La realizzaziodelle tabelle ovvero la variazione di destinazione
degli impianti per la collocazione delle pellicolesive dovra avvenire nel rispetto del contesto
architettonico e ambientale d’'inserimento.

CAPO Il - IMPIANTI PER AFFISSIONI (I1A)

Art. 19 — |A: Impianti per Affissioni - Definizione e caratteristiche generali
1. Gli impianti destinati a supportare le affissiomdne costituiti da plance in lamiera zincata
monofacciale o bifacciale, dotate di cornice metalb in vetroresina.

2. Gli impianti per affissioni non possono essereamati su suoli privati.

3. Gli impianti per affission{lA) possono essere esclusivamente delle seguentidipa dimensioni:
a. espositore: base mt. 0,70 x altezza mt. 1;
b. stendardo: base mt. 1,40 x altezza mt. 1 o basg xltezza mt. 1,40;
c. maxi stendardo: base mt. 1,40 x altezza mt. 2 e bds2 x altezza mt. 1,40;
d. mini poster: base mt. 4 x altezza mt. 2;
e. poster: base mt. 6 x altezza mt. 3.

Art. 20 — |A — Postazioni e criteri d'installazione

1. Secondo quanto stabilito dal Regolamento, gli IAgmmo essere collocati in ciascuna postazione,
anche in serie, secondo lo schema che segue:

a. espositore: massimo n. 5 in serie con distanzardirao 0,20 mt.;
b. stendardo: massimo n. 3 in serie con distanzantérad 0,30 mt.;
c. maxi stendardo: massimo n. 3 in serie con distdnaimeno 0,40 mt.;
d. mini poster: massimo n. 2 in serie con distanzardeno 0,50 mt.
e. poster: massimo n. 2 in serie con distanza di abniemt.
2. All'interno del centro abitato, I'installazione degnpianti affissionistici deve avvenire nel rigfee
a. dei parametri indicati in ciascuna scheda di detiag
b. della normativa vigente;
c. dei seguenti criteri generali:

i. i mezzi pubblicitari devono inserirsi nel contestome elementi di arricchimento del
panorama urbano. A tal fine, I'Ufficio competenter @l rilascio dei titoli abilitativi deve
verificare che gli impianti inseriti nello stessitos nella stessa strada e nella stessa zona
siano omogenei dal punto di vista formale e crowoatnel caso in cui gli impianti
appartengano a soggetti differenti, pubblici o @tiiv la collocazione effettuata
successivamente deve seguire lo stile (formalematico) delle installazioni precedenti;

ii. i mezzi pubblicitari non devono costituire pericaodisturbo per la sicurezza stradale.
L’Amministrazione non risponde di eventuali danniparsone o a cose derivanti da
installazione, permanenza, rimozione 0 manutenzdinienpianti di proprieta privata. |
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soggetti autorizzati sono tenuti a stipulare agposontratto di assicurazione per la
copertura dal rischio di responsabilita civile;

ii. al di fuori delle ipotesi previste nelle schede dkttaglio circa la possibilita di
posizionamento in serie per talune tipologie diiamfi, l'installazione degli impianti deve
avvenire nel rispetto della distanza minima st&biial Regolamento in deroga al CDS e al
Reg. CDS.

Le plance devono essere collocate su muri in dalce®; in mancanza di questi, possono essere
utilizzate strutture su pali, purché adiacenti eepaarmature, steccati, ponteggi, armature dattare
provvisorio prospicienti il suolo pubblico ed algpazi idonei in base alle prescrizioni contenugke n
Regolamento.

Qualora I'impianto sia collocato su muri, € pretsaria pitturazione del fondo con colore confacente
al contesto d’'inserimento dell'impianto o, in manza, con colore “mattone” (RAL 8012).

Il titolare del mezzo pubblicitario deve curaresito di inserimento dell'impianto, rimuovendo
sterpaglie ed ogni altro elemento che pregiud&ipullizia ed il decoro dell'ambito che lo ospita.

Il collocamento degli impianti deve rispettare irgraetri riportati nelle schede tecniche sintetiche
d’installazione relative a ciascuna tipologia e giascuna zona territoriale.

Art. 21 — PA: Pubbliche affissioni

1.

Ciascun impianto destinato alle Pubbliche Affissideve avere una targhetta di identificazione
recante I'indicazione “Comune di Potenza — ServRibbliche Affissioni” ed il numero progressivo
di individuazione dell'impianto.

Nel caso di gestione diretta, I'Amministrazionepsata apposita assicurazione o fidejussione per gli
eventuali danni procurati a terzi dai propri imgiaRPuo anche procedere subentrando nella polizza
stipulata dal precedente concessionario ovverm@ste ai propri impianti PA l'assicurazione gia
stipulata per altri impianti di proprieta.

E compito dell'Ufficio Impiantistica Pubblicitarialisporre la sostituzione o la rimozione degli
impianti di pubbliche affissioni danneggiati o ananati, anche avvalendosi dell’Ufficio Viabilita
ovvero dell'Ufficio Manutenzione; per gli interveénécnici piu complicati ovvero per gli impianti di
maggiori dimensioni, I'ufficio puo avvalersi anctiell'intervento di terzi. Quest'ultimi devono esser
chiamati ad intervenire in tutti i casi in cui lassituzione ovvero la rimozione dell’'lImpianto di PA
debba essere disposto in conseguenza di dannegg@precurato da terzi, nei cui confronti dovra
poi procedersi per il recupero delle relative spssdvi gli ulteriori indennizzi e spese documeatat
per l'intervento.

Art. 22 — AD: Affissioni Dirette — Definizione, tipologia e caratteristiche

1.

Si definiscono dirette le affissioni di natura coargiale, 0 comunque aventi rilevanza economica,
effettuate direttamente da operatori privati o dagetti in ogni caso diversi dall’eventuale
concessionario del Servizio delle Pubbliche Afbgsi

Gli impianti destinati alle affissioni dirette devm avere una targhetta con l'indicazione: “Comune d
Potenza — Affissioni Dirette — (nome ditta) ” e cdbmumero di individuazione dell'impianto e gli
estremi del titolo abilitativo con indicazione @etlata di rilascio e di scadenza.

La targhetta dovra essere sostituita:
a. ogni volta che sia rilasciata un’altra autorizzaeoche comporti modifica degli elementi
sopra indicati;
b. qualora anche uno solo degli elementi sopra inidizat sia piu leggibile o riconoscibile;
c. qualora vada smarrita per qualungue motivo.

Mediante procedure ad evidenza pubblica, secondntqistabilito dall’articolo 54 del Regolamento,
verranno affidati in concessione lotti eterogeneirgianti previamente individuati dal PRIP.

Nel rispetto della superficie massima degli impignibblicitari destinata alle affissioni dirette e
stabilita dal Regolamento, nonché della distribngiaisultante dal Piano, vengono assegnati in
concessione a mezzo gara 12 lotti di impiantiladeliperficie massima di mq. 250 circa cadauno,
cosi composti:
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poster n. 8;

mini poster n. 4;
maxi stendardi n. 21;
stendardi n. 6;

e. espositori n. 10.

6. La concessione e disciplinata da apposita conveazitella quale sono precisate le quantita, le
dimensioni e I'ubicazione degli impianti da inséa#, la durata della concessione ed il relativaonan
annuo dovuto al Comune, nonché tutte le altre aiowii dell’affidamento.

Art. 23 — AD - Mancato utilizzo del mezzo pubblicitario
1. Le strutture destinate alle AD vanno utilizzatele scopo e non possono essere prive di messaggi pe

un periodo superiore a tre mesi dalla loro instédlae o dalla rimozione di precedenti messaggi.
Decorsi i tre mesi e permanendo I'assenza di coradroni pubblicitarie, gli impianti devono essere
immediatamente coperti ad opera della ditta intastamediante affissione di fogli bianchi, su cui
possono essere riportate esclusivamente informazitih al reperimento della ditta stessa. In
mancanza, alla copertura degli impianti provved@sfficio Impiantistica Pubblicitaria disponendo
I'affissione di fogli bianchi ovvero recanti immaygia stampa della Citta di Potenza o dei suoi beni
artistici o architettonici.

2. Durante tale periodo permane I'obbligo del pagameiei canone previsto e della relativa imposta di
pubblicita di cui all’'art. 12, comma 3, del D. Lgs507 del 15.11.1993.

Art. 24 — AD — Decadenza e revoca del titolo abilitativo, rimozione dei mezzi

pubblicitari
1. L’installazione del mezzo pubblicitario deve avvenia pena di decadenza dell’autorizzazione, entro
il termine massimo di 60 giorni dal rilascio deblo. L’avvenuta installazione deve essere resa not
allAmministrazione comunale attraverso l'invio@bdportuna comunicazione.
2. Il Comune puo disporre la decadenza o la revocétdil ed ordinare la rimozione del mezzo, previa
diffida, nei seguenti casi:

oo op

a. per motivi di interesse pubblico;

b per difformita dell’impianto installato rispettocello concesso;

C. per inosservanza delle prescrizioni;

d per mancato pagamento nei termini del canone, é@gtupazione di suolo pubblico,

e dell'lmposta comunale sulla pubblicita;

e. nel caso in cui vengano meno le condizioni cheittwgino presupposto al rilascio
del titolo abilitativo.

3. L’interessato deve provvedere a rimuovere [impoanpubblicitario entro la data indicata
nell’ordinanza di rimozione; in caso di inottemp®ra, lo stesso verra rimosso dal Comune a spese
dell'interessato.

Art. 25 — AD - Obblighi del titolare dell'impianto
1. Il titolare dellimpianto di AD ha I'obbligo di:

a. fissare allimpianto apposita e prescritta targhadt identificazione dell'impianto ai sensi
dell'art. 55 del Reg. CDS;

mantenere I'impianto in buono stato di manutenzemenservazione;

provvedere alla rimozione dei residui delle precgidaffissioni, curandone la raccolta a terra
ed il relativo smaltimento differenziato;

d. effettuare tutti gli interventi necessari al mamento delle condizioni di sicurezza;

e. adempiere nei termini prescritti a tutte le dispimsii impartite dal Comune, sia al momento
del rilascio del titolo abilitativo sia successivame, a seguito di intervenute e motivate
esigenze;
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f. provvedere alla rimozione di quanto installato édi@istino del sito in caso di scadenza,
decadenza o revoca dell’autorizzazione o della €ssione ovvero a seguito di motivata
richiesta da parte del Comune senza diritto di d@reb alcuno, fatto salvo il rimborso
dellimposta per le mensilitd versate e non ustgrui

g. richiedere [l'autorizzazione all’'Ufficio comunale ropetente per [linstallazione del
ponteggio/impalcatura, qualora I'impianto sia pasicarea pubblica o ad uso pubblico.

CAPO IV - IMPIANTI PUBBLICITARI COMUNI (IPC)
Art. 26 — IPC — Prescrizioni generali

1.

Per impianti pubblicitari comuniRC) si intendono tutti i manufatti, non riconducibdlila categoria
degli impianti per affissioni, utili alla vendita ®rzi di spazi pubblici adibiti alla diffusione di
messaggi pubblicitari per la promozione di benieorigi, senza alcuno scopo di interesse generale.
Secondo quanto stabilito dal Regolamento, la sigienhassima consentita per tale tipo di impianti,
per lintero territorio comunale, compreso dungueterritorio ad di fuori dell’ambito urbano
delimitato con la Delibera di Giunta Comunale /2021, é di 1400 (millequattrocento) metri quadri
complessivi.

Non vengono stabilite forme o tipologie particolpgr tali tipi di impianti che pertanto possono fanc
essere a messaggio variabile ed avere illuminazitediante luce propria o diretta.

Proprio in considerazione della mancata definiziertgologia di tali tipi di impianti, viene stald

che I'Autorizzazione potra essere rilasciata sedtgomevio parere positivo reso dalla Polizia Locale

per la verifica di conformita alle disposizioni dEDS e del Reg. CDS, e, per gli impianti di

dimensioni superiori a mt. 4 di lunghezza e mt.i &ltezza, anche al parere della Commissione
Edilizia cui € demandata la valutazione dell'impatirbanistico e paesaggistico del mezzo
pubblicitario.

Qualora successivamente al rilascio dell’autorimzae I'impianto costituisca pericolo o distrazione
per la sicurezza stradale, anche a causa deliaglaré complessita del traffico pedonale e veimla
puod essere disposto lo spostamento ovvero la raleltautorizzazione.

In zona Al non &€ ammessa l'installazione di IPCzdna A2, gli IPC non possono essere installati su
suolo o terreni privati e possono avere in ognodaslimensione massima di mt. 4 di lunghezza e mt.
3 di altezza.

Per quanto non specificamente previsto dal Piandnga alle disposizioni del Regolamento che, a
titolo esemplificativo, individua le seguenti tipgie di IPC:

a. cartellonistica;
b. megaposter;
c. impianti a messaggio variabile.

Su ogni impianto autorizzato, deve essere fisgataira e spese del titolare, una targhetta megtallic
posta in posizione facilmente accessibile, comgueati dati:

1. denominazione del titolare dell'autorizzazione;
2. numero di autorizzazione;

3. data di rilascio ed Ufficio competente;

4. data di scadenza dell'autorizzazione.

Art. 27 — IPC su preesistenze edilizie o suoli privati

1.

2.

Secondo quanto stabilito dal Regolamento, tali anpipossono essere collocati anche su preesistenze
edilizie o su suoli privati.

Nel caso di preesistenze edilizie, gli impianti dmno essere realizzati sulla parte della faccisea
dell'edificio, cioé priva di finestre, di decoramioe di rivestimenti, proporzionati alle dimensioni
dell’edificio, rispettando un rapporto di grandezispetto al sito che li ospita non superiore &02@
collocati ad una distanza dal ciglio stradale nufieriore a mt. 3 dal limite della carreggiata. &h t
caso i condomini che abbiano consentito linst@lae di impianti pubblicitari sull'edificio di
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proprietd comune, nel rispetto di tutte le previsidi legge e di regolamento e delle prescriziatlies
distanze dagli altri impianti e dalle interseziokipvranno destinare i proventi derivanti dallo
sfruttamento pubblicitari@l mantenimento degli impianti comuni o all'esecma di lavori o
interventi di manutenzione.

3. Nel caso di installazioni su suolo privato, I'impia deve essere realizzato su strutture autoposant
deve rispettare le seguenti prescrizioni:

a. la distanza tra la base del manufatto ed il piarcakbestio dovra essere almeno di m. 2,50;

b. sul terreno potra autorizzarsi la collocazione di impianto pubblicitario nella misura
massima del 5% della superficie scoperta dellarptzp

c. limpianto deve rispettare le seguenti distanze:

i. all'interno del suolo, dovra essere posizionatgrofondita, a mt. 10,00 dal limite di
confine della proprieta rispetto alla strada ovvispetto ad altre proprieta, pubbliche
o private, contigue, se di dimensioni superiorita4rdi lunghezza e mt. 3 di altezza,;
la distanza dal limite di confine é ridotta a m0®per gli impianti di dimensioni pari
o inferiori a mt. 4,00 per 3,00;

ii. se il suolo privato confina con un incrocio straddl mezzo pubblicitario deve essere
collocato ad una distanza tale che la proieziongimpianto sul confine deve
rispettare le distanze, stabilite dall'articolocémma 4, del Regolamento, di 40 metri
se il cartello & posto lungo le strade urbane dirgoento e di 20 metri sulle altre
strade di quartiere e locali;

ii. lungo la linea fronte strada, all'interno della jprieta privata, € ammessa la
collocazione plurima di impianti, con distanza noreriore a metri 50 I'uno
dall'altro;

iv. € vietata la collocazione di IPC su muri di reaim& o a ridosso degli stessi ovvero su
recinzioni.

4. La richiesta di autorizzazione all'installazionelHC su preesistenze edilizie e su suoli privatiede
essere presentata in carta legale all'Ufficio Imfi&ica Pubblicitaria e deve recare, oltre a goiant
stabilito dal Regolamento:

a. la dichiarazione del proprietario del terreno/imit®bdi assenso all'installazione ed
all'utilizzo del bene per il periodo corrispondeatguello indicato nella richiesta;

b. nel caso di cui al comma 2, la dichiarazione cainl'amministratore del condominio (o, in
mancanza, i singoli condomini) interessato daltatiazione si impegna ad imputare i
proventi derivanti dallo sfruttamento pubblicitadtle spese di mantenimento degli impianti
comuni e di manutenzione dell'immobile;

c. l'autodichiarazione attestante I'avvenuta presdotezdella pratica edilizia, se necessaria.

5. 1l richiedente 'ecomunque tenuto a produrre ulteriori documentiagéi dtenuti necessari ai fini
istruttori. Se la domanda ¢ incompleta di dati essenziali al procedimento, la pratica viene sospesa; in
caso di mancato ricevimento di tali dati entro iimtimi indicati nella richiesta di integrazione,
effettuata dall’'ufficio competente, la domanda @emchiviata.

6. L’eventuale rinnovo dell’autorizzazione per lo si@snezzo espositivo, lo stesso messaggio e lastess
ubicazione, deve essere richiesto secondo modaltgrmini stabiliti dal Regolamento, allegando
nuova dichiarazione resa dal proprietario del texfienmobile di assenso all'installazione ed
all'utilizzo del bene per il periodo corrisponderge quello indicato nella richiesta. Sacara
dell’'Ufficio comunicare al richiedente I'eventuattbcumentazione da presentare a completamento
della richiesta.

Art. 28 — Impianti Pubblicitari — Stazioni di servizio
1. Nelle stazioni di servizio per erogazione di cadmie e nelle contigue e pertinenti aree di pardoegg
possono essere installati cartelli, insegne diogger ed altri mezzi pubblicitari, come previsto
dall'art. 52 del Reg. CDS, la cui superficie conggiganon puo superare il 5%delle aree occupate
dalla stazione e dai relativi parcheggi. La collooae delle precitate tipologie pubblicitarie deve
essere contenuta all'interno dei limiti proprietardi concessione delle predette stazioni di serviz
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2.

Dal computo delle superfici dei cartelli, delleegse di esercizio e degli altri mezzi pubblicisoho
esclusi i messaggi attinenti a servizi prestatsgoda stazione di servizio.

Trattandosi di Impiantistica pubblicaria per comiprio, la superficie di tali tipi di impianti non
concorre e non viene computata nel calcolo delfeicie complessiva degli Impianti Pubblicitari
Comuni.

Art. 29 — Impianti Pubblicitari — Parcheggi e attivita commerciali

1.

2.

Nelle aree di parcheggio aperte all'uso pubblidgmoscritte e delimitate appositamente per la sosta
dei veicoli in genere al servizio di complessi coenoali o in prossimita di servizi di pubblica itt,

e possibile collocare impianti pubblicitari per tmproprio di dimensioni massime pari a mt. 6 X mt.
3. L'installazione di tali impianti dovra essereiiata ad un’unica facciata, collocando il messaggi
pubblicitario rivolto verso linterno del parcheggiSe visibile dall’'esterno, la pubblicita sara
soggetta, oltre che al versamento della corrispatedenposta, anche ad autorizzazione dell'uffigio,
quale potrebbe non consentirla per motivi di sizzaeed anche per ragioni di estetica.

Quando il parcheggio allinterno dell’area di widazione e delimitato da apposite zone di sosta,
suddivise da elementi fissi con essenze di verdandido o da piantumazioni di vario genere,
l'installazione delle varie tipologie di impiantaulpblicitario & possibile sulle anzidette suddiuiio
anche in deroga alle distanze, richiamate dal Regehto, da altri impianti similari.

E consentita la collocazione di impianti pubblidithifacciali all'interno delle aree di parcheggio
contrassegnate da stalli di sosta contrapposprdsenza di muri perimetrali di recinzione delleear

di parcheggio & possibile installare a ridossoidsgksi, in posizione parallela, unicamente imgpian
con espositori monofacciali. Tali forme pubblicieardovranno essere visibili solo dall’interno
dell'area di parcheggio.

E possibile la collocazione di cartelli ed altri zrnepubblicitari per conto proprio se posti sul lsuo
privato di immediata pertinenza dell’edificio cheptta I'attivitd da pubblicizzare, subordinatamente
al rilascio di autorizzazione da parte dell'Ufficeo versamento della relativa Imposta. Qualora la
collocazione, per la situazione di fatto, debbeerseffettuata su suolo pubblico, I'autorizzazione
potra essere rilasciata soltanto previo nulla dstBUfficio competente in materia di occupaziorie d
suolo pubblico e versamento del corrispondente reanbrattandosi di Impiantistica pubblicitaria per
conto proprio, la superficie di tali tipi di impimon concorre e non viene computata nel calcolo
della superficie complessiva degli Impianti Pubibdic Comuni.

CAPO V - IMPIANTI PUBBLICITARI DI SERVIZIO (IPS)
Art. 30 — IPS - Definizioni

1.

Si definisce “impianto pubblicitario di servizio”uglunque manufatto che, assieme al messaggio
pubblicitario, eroga un servizio di pubblica uéilibvvero informazioni di tipo istituzionale, soeat
culturale.

Rientrano nella categoria degli impianti pubbligi@ servizio, che possono anche essere abbidati a
elementi di arredo urbano, a titolo esemplificativo

a. cestini;

paline fermata bus;

pensiline attesa bus;

portacicli;

transenne parapedonali;

orologi;

quadri informativi;

colonne;

piante topografiche;

j- pannelli elettronici a messaggio variabile;

Se@ -0 ooy
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3.

Per la disciplina di dettaglio si rinvia a quantabslito dal Regolamento. Le schede tecniche
d’installazione (Allegato n. 6) indicano le preghi relative ai singoli impianti.

Art. 31 —IPS - Prescrizioni

1.

Tutti gli impianti pubblicitari di servizio, compse quelli connessi al trasporto pubblico ovvero agl
impianti per la mobilita urbana, devono esseralaffiin concessione mediante procedura ad evidenza
pubblica.

L'affidamento agli operatori economici della gegsgo pubblicitaria ovvero della valorizzazione
commerciale degli impianti pubblicitari connessii @agpianti di servizio, secondo quanto stabilital d
Regolamento, viene effettuato in regime di conoegsa seguito di procedura ad evidenza pubblica.

In considerazione dell'importo complessivo dellan@essione, calcolato tenendo conto del valore
economico ritraibile dal canone corrisposto daflh#a, I'Amministrazione esperisce procedure di
gara informali, di cui all’art. 30, comma 3, del ys. n. 163/2006, vale a dire invitando a partaep

le ditte iscritte nel Registro degli Operatori di @ll’art. 2 del Regolamento, nel rispetto dekbgale
fondamentali di non discriminazione, di paritardittamento, di pubblicita e di trasparenza samtiie
trattati europei.

Art. 32 — IPS — Superfici pubblicitarie ammesse

1.

Le superfici massime di esposizione pubblicitaggldlPS sono le seguenti:
a. orologio: superficie pubblicitaria totale non supeg a mqg. 0,5;

b. transenna parapedonale: struttura solidamente lataca barriere parapedonali. Superficie
massima ammessa: mq.1,00 per le zone Al, A2 ei&zal massima margine superiore: cm.
120; altezza minima margine inferiore: cm. 20; ahgla dal margine della carreggiata: non
inferiore a cm. 10;

cestini: superficie pubblicitaria totale non supegia mq. 0,4;

paline fermata bus;

pensiline attesa bus;

porta cicli: superficie pubblicitaria totale norpsuiore a mq. 0,4;

quadri informativi: superficie pubblicitaria totah®n superiore a mq. 0,4;
colonne: superficie pubblicitaria totale non superia mqg. 0,7,

piante topografiche: superficie pubblicitaria tetabn superiore a mq. 0,4;

j- pannelli elettronici a messaggio variabile: supéfpubblicitaria totale non superiore al 40%
ovvero determinata in sede di gara.

S@ "o ao

Art. 33 — SCU - Strutture comunicative urbane

1.

3.

4,

Le strutture comunicative urban®@GU) sono iniziative di carattere urbanistico-artistattraverso cui
I’Amministrazione, allo scopo di valorizzare la ¢jtiaurbana, dispone l'inserimento di elementi di
design ovvero progetta interventi di riqualificazmourbana.

Le aree di realizzazione delle strutture comuneaturbane sono identificate nella planimetria
allegata al Piano. Viene attribuito alla Giunta Coae il potere di approvare I'aggiornamento della
planimetria in considerazione di ulteriori ambdentificati come strutture comunicative urbane, che
possono essere individuati successivamente, teouato dello sviluppo urbanistico della citta ovvero
del completamento o della realizzazione di opelsbjiche o di altri interventi.

Come stabilito dal Regolamento, negli ambiti terfdli individuati come strutture comunicative
urbane é vietata qualsiasi altra forma di pubMliciisterna, fatta eccezione per le indicazioni
direzionali e le indicazioni viarie. A tal fine, glora nell'area successivamente individuata come
struttura comunicativa urbana esistono altri impipabblicitari autorizzati, I'Ufficio puo disporni®

spostamento in altro sito.

Alla realizzazione della struttura comunicativaamné si provvede selezionando il concessionario, cui
viene attribuita la possibilita di installare e gesgli impianti pubblicitari ivi previsti, medide
procedura ad evidenza pubblica, selezionando laogta con concorso di idee. Se, in considerazione
del luogo, direttamente o indirettamente inter@ssdagli interventi previsti con la struttura
comunicativa urbana, € necessario acquisire I'eziarione ovvero il parere favorevole ovvero il
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nulla osta o altro provvedimento della Sovrinteradeni Beni Culturali o di altra autorita stabilita
dalla legge, il progetto selezionato con il conooidee rimane sospeso fino a quando non
intervenga il provvedimento favorevole richiesteel Maso di diniego, puo essere scelto il progetto
successivamente inserito in graduatoria.

Per le strutture comunicative urbane realizzateastso l'inserimento di elementi di design, gli
impianti pubblicitari possono essere inseriti netesso elemento ovvero collocati in prossimitd, ne
raggio massimo di mt. 75. Sono ammesse tutte tdotyie di impianto pubblicitario ad esclusione
delle affissioni. L'elemento di design puo essaneh& un oggetto che faccia riferimento al logo, al
marchio ovvero ad un bene prodotto o commercidlizza questo caso, non sono ammessi altri
impianti pubblicitari.

Nel caso delle strutture comunicative urbane reale per progetti di riqualificazione urbana,
I’Amministrazione attribuisce in concessione il @@ di installare e gestire gli impianti pubblicita
anche in zona diversa da quella oggetto dell'imety di riqualificazione. La riqualificazione urlan

da realizzarsi senza alcun costo per il Comune cpugistere nella realizzazione di opere o inteiven
di ripristino e sistemazione del manto stradalesifdcimento di marciapiedi, di sistemazione delle
strade e di bordi stradali. Il costo dell'interverdi riqualificazione urbana pud avere un valore
economico uguale o superiore al valore commeraigiutilizzo degli impianti pubblicitari. |l
progetto di riqualificazione pud essere propostohanin via esclusiva allo scopo di ottenere in
concessione per la durata proposta nel progettmaakimo per anni 7 secondo quanto previsto dal
Regolamento per I'assegnazione di spazi pubblicitaconcessione, un’area 0 uno spazio per la
pubblicita in conto proprio dello stesso soggettoppnente, posta ad una distanza massima di mt.
200 dal luogo interessato dall’intervento di rigficdzione.

In considerazione dell'importo complessivo dellan@gssione, calcolato tenendo conto del valore
economico dell'inserimento di design ovvero detBirvento di riqualificazione urbanistica da
realizzare, I’Amministrazione puo espletare procedii gara informali, di cui all’art. 30, comma 3,
del D. Lgs. n. 163/2006.

Art. 34 — IPS — Arredo Urbano

1.

2.

3.

La pubblicita effettuata mediante esposizione smehti di arredo urbano viene affidata a seguito di
procedura ad evidenza pubblica, con cui il conoessio viene selezionato seguendo il criterio
dell'offerta economicamente piu vantaggiosa chegdeanche conto degli interventi migliorativi
dellarredo urbano e della fruibilita dei luoghi daarte dell’'utenza, oltre che del canone da
corrispondere al Comune.

Sono individuati i seguenti elementi di arredo mdahe possono essere assegnati in un unico lotto:
a. cestini;

portacicli;

orologi;

quadri informativi;

colonne;

piante topografiche;

g. pannelli elettronici a messaggio variabile.

Gli IPS di arredo urbano possono essere collooati@all’interno dei parchi individuati nell’allega
Planimetria.

~0oo0oT

Art. 35 — IPS — Isole verdi

1.

2.

La cartografia allegata al Piano individua il citoudi isole verdi, come definite dall’articolo 3fel
Regolamento, da affidare con procedure ad evidpulzhlica.

L’installazione di impianti pubblicitari su aree dimate a verde pubblico € disciplinata dal
Regolamento. Nel computo della singola area son@a¥esiderare, oltre agli spazi interni delle
rotatorie, anche le zone verdi pertinenziali deffaprincipale.
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Art. 36 — IPS — Impianti di servizio legati alla mobilita urbana

4. La pubblicita effettuata mediante esposizione sekznlegati alla mobilitd urbana viene affidata a
seguito di procedura ad evidenza pubblica.

5. In tale categoria rientrano:
a. le paline e le pensiline di fermata dei bus;
b. il parco mezzi;
c. le strutture degli impianti meccanizzati.

CAPO VI - PUBBLICITA TEMPORANEA

Art. 37 — Definizione

1. Si definisce installazione pubblicitaria temporarggalsiasi forma di pubblicitd avente la durata
massima di 90 giorni.

2. Tali mezzi pubblicitari non possono comunque essm#ocati nei luoghi nei quali é vietata
l'installazione ai sensi dell'art. 7 del Piano. Neono consentiti I'installazione e I'ancoraggio dei
mezzi pubblicitari temporanei ad edifici 0 monument

3. Se linstallazione avviene su impianti o struttalieproprietd comunale, € necessario acquisire il
parere positivo del competente Ufficio Viabilital @mune ovvero dell’'Ufficio Patrimonio; nel caso
di installazioni si impianti o strutture privatenecessario che all'istanza venga allegato anamdld
osta del proprietario.
Art. 38 — Caratteristiche generali
1. Gliimpianti di pubblicita esterna temporanea stidguono in:
a. striscioni;
b. stendardi temporanei, locandine;
c. gonfaloni, bandiere;
d. mezzi pubblicitari pittorici su ponteggi o fabbriica

2. |l collocamento degli impianti temporanei deve eare i parametri previsti nella relativa scheda
tecnica sintetica d’installazione.

3. | manufatti destinati alla pubblicitd temporaneaal® in ogni caso essere costituiti da materiale
resistente agli agenti atmosferici oltre che essaldamente ancorati alle strutture di sostegrimeal
di evitare I'effetto vela.

CAPO VII - PUBBLICITA ITINERANTE

Art. 39 — Prescrizioni

1. La pubbilicita itinerante di cui al Capo VIl del R¢gmento deve essere effettuata nel rispetto delle
seguenti prescrizioni tecniche:

a. nel caso di pubblicita itinerante effettuata sucuk del tipo vele, il titolo abilitativo indicael
zone in cui € ammesso il transito e quelle in goossibile la sosta per la durata prescritta dal
Regolamento;

b. per i titoli abilitativi gia rilasciati relativi & pubblicita itinerante effettuata sui veicoli per
conto terzi del tipo vele, I'Ufficio competente px@de ad emettere una nuova autorizzazione
in sostituzione, riportante le zone di transite eldee in cui e possibile effettuare la sosta della
durata prescritta nel Regolamento.

2. Le prescrizioni relative alle vele si applicano pir le vele ad uso proprio sia per quelle peraont
terzi.
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CAPO VIII = TITOLI ABILITATIVI
Art. 40 — Mancato utilizzo del mezzo pubblicitario

1.

2.

3.

Le strutture destinate ai mezzi pubblicitari vanmiizzate a tale scopo e non possono essere
mantenute in assenza della diffusione di messaggi.

In tutti i casi in cui venga accertato il mancasw ulel mezzo pubblicitario per 90 giorni e per eaus
oggettive non dipendenti dalla volonta della ditigestataria, I'Ufficio invia comunicazione formale

con cui invita la ditta a confermare I'utilizzo diegnpianti ovvero, in mancanza, ad effettuarne la
rimozione.

Qualora, in seguito all'invito di cui al comma peelente, il mancato utilizzo del mezzo pubblicitario
venga confermato o ingiustificatamente protratta, ditta intestataria € tenuta a rimuoverlo
immediatamente a propria cura e spese; in mancavizgrovvedera I'Ufficio Impiantistica
disponendo la rimozione con spese a carico deksatditta.

Fino alla definitiva rimozione del mezzo, nel cadiooccupazione di suolo pubblico, permane
I'obbligo del pagamento del canone previsto e dellativa imposta di pubblicita prevista dall’at®,
comma 3, del D. Lgs. n. 507 del 15.11.1993.

Art. 41 - Durata autorizzazioni, decadenza e rimozione dei mezzi pubblicitari

1.

2.

5.

Secondo quanto prescritto dal Regolamento, quakinigoio abilitativo rilasciato per gli impianti
pubblicitari fa sempre salvi i diritti dei terzi.

L'impianto per cui & stata presentata richiestaildscio del titolo deve essere installato, a pdna
decadenza della validita, entro 60 giorni dal dlaglello stesso titolo. Viene fatta salva la ploiith

di richiedere, prima del decorso dei 60 giorni, pea sola volta e per motivate ragioni valutate
dall'Ufficio in senso favorevole, la proroga di ediori 60 giorni, non prorogabili nuovamente, del
termine per installare I'impianto. L’intervenutacd&lenza non preclude, sussistendone le condizioni,
la possibilita di richiedere nuovamente l'instaita®, producendo ulteriore ed autonoma istanza in
carta legale, corredata di nuovi versamenti déeitidili progettazione e verifica di cui all'artiaml57

del Regolamento.

L’avvenuta installazione deve essere resa notAmihinistrazione comunale attraverso l'invio di
opportuna comunicazione anche in carta semplice.

I Comune puo disporre la decadenza o la revocétdil ed ordinare la rimozione del mezzo, previa
diffida, nei seguenti casi:

a. per motivi di interesse pubblico;

b. per difformita rispetto a quanto autorizzato o @ssD;

c. perinosservanza delle prescrizioni contenute atéd’di autorizzazione;
d

per mancato pagamento nei termini del canone, s& sgcupazione di suolo pubblico, e
dell'lmposta comunale sulla pubblicita se dovuta;

e. nel caso in cui vengano meno le condizioni che ittdgno presupposto al rilascio
dell'autorizzazione o della concessione.
f. per mancato adempimento degli obblighi di manutareidel mezzo pubblicitario.

L'interessato deve provvedere a rimuovere limpanpubblicitario entro la data indicata
nell'ordinanza di rimozione; in caso di inottemp®ra, lo stesso verra rimosso dal Comune a spese
dell'interessato.

Art. 42 - Obblighi del richiedente

1.

Indipendentemente dalla procedura seguita, ileidinte ha I'obbligo di:

a. fissare allimpianto apposita targhetta metallic&ddntificazione ai sensi dell’art. 55 del Reg.
CDS;

mantenere I'impianto in buono stato di manutenziemenservazione;
c. effettuare tutti gli interventi necessari al matmegnto delle condizioni di sicurezza;
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d. adempiere nei termini prescritti a tutte le dispimsii impartite dal Comune, sia al momento
del rilascio del titolo abilitativo sia successivame, a seguito di intervenute e motivate
esigenze;

e. provvedere alla rimozione di quanto installato édi@istino del sito in caso di scadenza,
decadenza o revoca dell’autorizzazione ovvero aitegi motivata richiesta da parte del
Comune senza diritto di rimborso alcuno, fatto salvimborso dell'imposta sulla pubblicita
per le mensilita versate e non usufruite;

f. richiedere [lautorizzazione all’'Ufficio comunale ropetente per [linstallazione del
ponteggio/impalcatura, qualora I'impianto sia paaicarea pubblica o ad uso pubblico.

Art. 43 —Vigilanza e sanzioni
1. Tutti i mezzi pubblicitari sono soggetti al contwlperiodico da parte dellEnte comunale,
direttamente mediante le unita della Polizia Localee intervengono anche su segnalazione degl
Uffici aventi competenza in materia (Ufficio Impi#stica Pubblicitaria, Ufficio Viabilita, Ufficio
Patrimonio, Ufficio Mobilita, Ufficio Edilizia, Uffcio Attivita Produttive), ovvero indirettamente
mediante soggetto esterno.

2. L’Amministrazione comunale puo disporre la rimoaaanticipata dei mezzi pubblicitari installati, in
presenza di ragioni di pubblico interesse o quateraavvisasse la necessita.

3. Larimozione, disposta con ordinanza motivata, dassere effettuata entro la data indicata, aeura
spese del titolare del mezzo, il quale dovra rinemevanche gli eventuali sostegni o supporti e
provvedere al ripristino dello stato preesisteriesito occupato dal manufatto.

4. Qualora l'interessato non ottemperi all’'ordine idi@zione nei modi e nei termini stabiliti, I'impitn
pubblicitario sara considerato abusivo, con consetguapplicazione di quanto qui di seguito previsto

5. Fermo restando quanto prescritto in materia diisannel Titolo IV del Regolamento e nel CDS e
relativo regolamento attuativo, l'installazione ‘@sposizione di qualunque mezzo pubblicitario
realizzata in violazione delle norme del Piano itaiste violazione alle norme del Regolamento
punibile con le sanzioni amministrative previsté'dd. 24, commi 2 e ss., del D. Lgs. n. 507/1993.

6. L'installazione o I'esposizione di pubblicita nornchiarata costituisce violazione delle norme di
carattere tributario e comporta I'applicazione elsthnzioni di cui all’art. 23 del D. Lgs. n. 507989

Art. 44 — Entrata in vigore
1. Il presente Piano deve essere approvato dal Can€igmunale.

2. Esso entrera in vigore dalla data di esecutivitaelativo provvedimento di approvazione.

3. Le autorizzazioni all'installazione degli impiarger le affissioni dirette AD, esistenti alla data d
entrata in vigore del presente Piano, nelle zoternie al centro abitato decadono espressamente a
seguito di completamento delle relative procedulteesidenza pubblica e gli impianti installati
devono essere rimossi entro il perentorio termin@eaki 1 (uno) dalla data di affidamento, ancorché
provvisorio, delle concessioni dei circuiti d'imptadi AD.

4. Le autorizzazioni degli IPC decadono automaticameaita data di esecutivita della Delibera di
Consiglio Comunale di approvazione del Piano. Carisa dell’Ufficio Impiantistica Pubblicitaria,
pubblicato sul sito web del comune, verra datazietilell'apertura dei termini per il rilascio delle
nuove autorizzazioni, secondo quando stabilitdatall26, commi 7 e 8, del Regolamento.

Art. 45 — Norma transitoria
1. Le norme del presente regolamento si applicanttia tnezzi pubblicitari di nuova installazione.

2. Tutti gli impianti pubblicitari regolarmente autprati ed installati alla data di entrata in vigoled
Piano potranno essere mantenuti sino alla data sedldenza di legge.

3. Il rinnovo potra essere negato per gli impianti mspondenti alle norme nel presente Piano. Viene
fatta salva la possibilita di adeguamento anch@audel termine di scadenza dell’autorizzazione. Se
'adeguamento comporta lo spostamento dell'impiaritarelativo provvedimento viene adottato
dall'Ufficio che, indicando il nuovo sito di instakione, rilascia un nuovo provvedimento per il
periodo corrispondente alla parte residua del werdi scadenza dell’autorizzazione.
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4. In caso di mancato adeguamento, rimane preclugadsibilita di rinnovo e, alla scadenza, il mezzo
pubblicitario deve essere rimosso dall'intestataiin mancanza, viene rimosso dall'ufficio senza
alcun indennizzo.

5. Per la valutazione di conformita delle insegnetesised autorizzate alla data di entrata in vigibek
presente Regolamento, sono ammesse tolleranzed¥el(dieci per cento) relativamente al rispetto
delle distanze e del 5% (cinque per cento) relaterste ad altezza massima, altezza da terra e
sporgenza dalla parete.

Art. 46 — Fonti normative
1. Per quanto non espressamente disciplinato dallmendel presente Piano, si rinvia alle disposizioni
previste in materia pubblicitaria nel CDS, nel R&DS, nel D. Lgs. n. 507/1993 nonché nel
Regolamento.
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